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APUNTES PARA
UNA HISTORIA

A menudo se ha definido el
cartel como una imagen plana,
fija, generalmente coloreada,
portadora de un Unico tema vy
acompanada de un texto, por lo
general breve, que esgrime un
argumento unico.

En esta definicion se contie-
nen los dos elementos de todo cartel: la imagen vy el texto. A
la primera le corresponderia atraer y atrapar la mirada del in-
dividuo, al segundo amplificar el mensaje que porta aquélla y
corregir su ambigledad para garantizar una transmision 6ptima
del contenido.

Pero como sefala Daniel Giralt-Miracle, en realidad el cartel
es mucho mas que una imagen y un texto, porque “constituye
un complejo sistema de signos que actla junto a otros medios
de comunicacion como elemento conformador de la cultura
moderna”.

Si bien en la actualidad se puede decir que ha sufrido un
retroceso frente a otros medios de comunicacion, el cartel tie-
ne una larga y dilatada trayectoria en esa cultura moderna a
la que se refiere Giralt-Miracle, pues durante mucho tiempo
condiciond la mirada de la gente y le sirvid de estimulo, ya fue-
ra por su caracter informativo, propagandistico, publicitario,
educativo o estético.

Su poder residio en la claridad, —durante un tiempo un im-
perativo categdérico—, pues situado en un medio urbano —una
de sus caracteristicas fundamentales— no podia resultar de
otra manera. En opinién de Abraham A. Moles: “El cartel esta
en un lugar abierto, publico, se nos ofrece gratuitamente, nos
engloba en un espacio visual, nosotros lo vemos desde la mis-
ma perspectiva de otros viandantes: unas veces lo contempla-
mos distraidamente hasta la llegada del préximo metro, otras
pasa delante de nosotros durante algunos segundos y debe
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ESPANOL

transmitirnos su mensaje y sus
connotaciones en este breve
intervalo. Este mensaje debe
ser precisado con claridad: es
necesario que identifiguemos
la marca”.

Al igual que otras manifes-
taciones gréficas, los carteles
reflejan de manera directa los acontecimientos sociales, politi-
cos y econémicos Y las relaciones que existen entre éstos.

Asimismo, los carteles ilustran de forma evidente las ten-
dencias artisticas y, por consiguiente, las corrientes estéticas de
cada periodo, pues han mantenido una estrecha relacion con la
historia de la pintura, recibiendo préstamos y mutuas interferen-
cias. El cartelismo ha tenido, ademas, el mérito de acercar los
hallazgos de las vanguardias al consumidor medio, dando lugar
a lo que podriamos calificar de “arte cotidiano”.

El cartel resume, en sus imagenes y textos la cultura de una
época, ya que en ellos se contienen los signos, simbolos, topi-
cos... y, en definitiva, las creencias compartidas de aquélla.

LOS ORIGENES DEL CARTEL DE TOROS EN ESPANA

Cualquiera que se proponga abordar el estudio de la his-
toria del cartelismo espanol, debe comenzar, inevitablemente,
haciendo alusion al cartel taurino pues éste es parte de una
tradicion propiamente espanola.

Atendiendo a la documentacion existente, el ejemplar mas
antiguo que se conoce es, precisamente, un cartel de toros da-
tado en 1737 que sirvid para anunciar una corrida celebrada en
Madrid.

Los primeros carteles taurinos, como indica José Maria de
Cossio, eran una especie de pregdn que contenia una serie
de advertencias y de preceptos que los espectadores debian
cumplir durante la corrida. En el siglo XVIII son de pequeno ta-
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marfio, tipograficos y compuestos generalmente en horizontal
con letras romanas, sin mas adorno que alguna que otra orla.
A comienzos de la centuria siguiente se fueron enriqueciendo
con algunas vifietas impresas mediante xilografia. Generalmen-
te andnimas, su mision es la de articular el texto, destacando
algunas partes del mismo.

Estas vifietas introducen una imagineria popular con esce-
nas de corridas que responde, mas que al gusto por el adorno
pléstico, a la necesidad de captar la atencion del publico.

Méas tarde, con la aplicacion de la litografia y la cromolitogra-
fia, se desarrollaron nuevas tendencias que dieron lugar a dos
tipos de carteles: el de mano, de pequefas dimensiones, que
actuaba como programay se repartia al publico, y el cartel mu-
ral, de gran formato (unos dos o tres metros), que funcionaba
como auténtico reclamo publicitario.

De este Ultimo, comenta Davillier en su Viaje por Espafa:
“Desde hacia algun tiempo las principales calles de Sevilla se
encontraban tapizadas con gigantescos carteles de diferentes
colores y de dos metros de altura por lo menos con una an-
chura proporcionada. Anunciaban a los habitantes de Sevilla y
la poblacion andaluza reunida en la capital una extraordinaria
corrida de toros”.

Por lo que se refiere a los carteles de mano, generalmente
se imprimian en tipografia o litografia y constaban de alguna
vifieta y de orlas. Este tipo de carteles se confeccionaba en dos
fases y, generalmente, en dos establecimientos distintos. As,
el cartel salia primero de una imprenta especializada como las
casas Palacios de Madrid, Ortega de Valencia, Heinrich & Cia.
de Barcelona o Portabella de Zaragoza, en las que se habia
impreso el encabezamiento —“Plaza de toros”, por ejemplo— y
la ilustracién principal, para llegar, después, a las imprentas lo-
cales, donde se colocaba el resto del texto, y otras ilustraciones
y ornamentaciones secundarias.

Respecto a los carteles murales, a causa de su gran tama-
Ao, los textos pudieron imprimirse gracias al empleo de tipos
moviles de madera —cuyos principales fabricantes se encon-
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Disefio de Daniel Nebot, Nacho Lavernia
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traban en Estados Unidos—. En ellos la tipografia se entendié
como un elemento de comunicacion con el espectador.

Con la aparicién de nuevas técnicas de impresion que per-
mitian la incorporacion del color, comenzd una nueva etapa para
la historia del cartel. Sin embargo, el cartel taurino fue reticente
a las transformaciones estilisticas y mientras que en otros am-
bitos fue transformandose en consonancia con las corrientes
artisticas del momento.

LOS INICIOS DEL CARTEL MODERNO

Dejando a un lado las peculiaridades del cartel de toros, y
por lo que se refiere al cartel espanol en general, es preciso de-
cir que, segun Santos Torroella, el mas antiguo que se conoce
es el que sirvid para anunciar “El café de las siete puertas” de
Barcelona, fechado en 1836. Ademas de éste se conocen varios
ejemplos mas: el del ferrocarril Zaragoza-Barcelona (1862), los
realizados por Tomas Padré para la revista catalana Lo Xanguet
(1867 y 1868), los de varios vapores de la década de 1870 vy,
como uno de los méas conocidos, el de “los gordos vy los flacos”,
disefiado por Francisco Ortego (1833-1887) para los Chocolates
y Dulces Matias Lopez hacia 1871.

Todos estos ejemplos, sin embargo, son sélo anteceden-
tes del cartelismo moderno que, si bien en Europa nace en la
segunda mitad del siglo XIX, no llegara a Espafha hasta sus Ulti-
mos afos, coincidiendo con un periodo dificil desde el punto de
vista econémico y social, marcado por el fracaso de la politica
colonial, los problemas de industrializacion y los conflictos en el
mundo agrario.

Respecto a la situaciéon de la imprenta, en la primera mi-
tad del siglo XIX las prensas manuales se habian reemplaza-
do por las mecanicas y, a partir de 1870, se extendi6 el pro-
ceso de mecanizacion mientras se incorporaban los ultimos
avances en las técnicas de reproduccion de imagenes.

De entre ellas fueron fundamentales dos: la litografia y la
xilografia a contrafibra. Ambas técnicas posibilitaron la introduc-
cion de la imagen en dos nuevos medios de comunicacion: el
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periédico y la revista, e hicieron del cartel el vehiculo publicitario
por excelencia.

El final del siglo XIX sirvid de marco a la aparicion de la cro-
molitografia, la tricromia y el fotograbado, que tuvieron un im-
pacto inmediato en el cartel al permitir afadirle color.

El surgimiento del cartel moderno en Espana coincide, por
otra parte, con la apariciéon de las primeras agencias de publi-
cidad importantes. Al mismo tiempo, las ciudades se llenaron
de nuevos soportes como las placas esmaltadas, las postales,
los escaparates que, junto al cartel, se convirtieron en formas
habituales para anunciar las novedades comerciales.

Por su parte, las empresas e instituciones, cada vez mas
convencidas del poder de seduccién del cartel, empezaron a
convocar concursos a los que se presentaban artistas recono-
cidos —atraidos por los sustanciosos premios econémicos— vy
“dibujantes comerciales”. De entre esos concursos destacan
por la calidad de las obras presentadas, los organizados por
Codorniu para su champagne, por Vicente Bosch para el Anis
del Mono o, mas adelante, por el Circulo de Bellas Artes de
Madrid para los bailes de carnaval.

ENTRE EL MODERNISMO Y EL ART DECO

En lineas generales, el cartelismo espafol siguio las corrien-
tes europeas, especialmente las francesas, si bien mostré un
mayor interés por los elementos figurativos y una atraccion me-
nor por las soluciones abstractas que caracterizaron una buena
parte de la grafica de otros paises europeos.

El lenguaje del cartel espanol se relaciond en un principio
con la tradicién decimondnica y, cuando mirdé hacia fuera, es-
tuvo mas interesado en la obra de cartelistas como Steinlen o
Chéret, —destacados por su virtuosismo en el dibujo—, que en
la de aquellos que trataban de desarrollar la estilizacién lineal o
la abstraccion bidimensional.

El florecimiento del cartel moderno espafol estuvo profun-
damente ligado al Art Nouveau —denominado Modernismo en
Espafia— y al Art Déco.

Por lo que se refiere al primero, puede decirse que el mo-
dernismo fue una corriente especialmente favorable al cartel,
en gran parte porque sus formas organicas y simplificadas
—frente al realismo decimondnico—, resultaban mucho mas
adecuadas, técnicamente hablando, a la hora de trasladar a la
piedra litogréfica cualquier imagen. Hasta ese momento, la ma-
yor parte de los carteles, mas que un soporte para comunicar
mensajes, habian sido meras representaciones pictéricas que
se limitaban a llevar al papel o que era mas una representacion
para un lienzo, con sus veladuras, transparencias y complejos
contrastes de luces y sombras.

Convencidos de la necesidad de eliminar las diferencias
entre artes mayores y menores, los artistas del modernismo
fueron polivalentes y encontraron en el cartel el medio mas
adecuado para transmitir al publico sus inquietudes y prin-
cipios estéticos.

Aunque en Espafna este movimiento artistico se encontré
con la resistencia de los sectores mas académicos, tuvo una
buena difusion mediante laminas, libros y revistas, y contd con
excelentes representantes.

De entre todos ellos, uno de los principales fue Alexandre
de Riquer que realizé su primer cartel en 1896, a su regreso de
un viaje por Francia e Inglaterra, donde habia conocido la obra
de Chéret, Hardy, Grasset, Beardsley y Toulouse-Lautrec, entre
otros. Su cartelismo muestra las influencias del prerrafaelismo
britanico, asi como la de las escuelas francesa y belga: lineas
sinuosas, contornos precisos y estilizados y una asimilacion de
elementos japoneses.

Otro de los cartelistas mas destacados fue Ramoén Casas.
Su trabajo se relaciona con el Art Nouveau francés y refleja la
influencia de Toulouse-Lautrec y de Steinlen, aunque la manera
de tratar los cuerpos de sus personajes y las soluciones que
aplica a los fondos demuestran su interés por el impresionismo
francés. Considerado un cartelista moderno, influyé en todos
los dibujantes de principios del siglo XX. Fue quiza uno de los
primeros en comprender lo que tenia que ser un cartel publicita-
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rio, pues captd que debia atraer la mirada del viandante por sus
colores vivos y la simplicidad de su composicién.

Ademaés de Riquer y de Casas, hubo otros muchos artistas
que se dedicaron al cartel. Entre ellos merecen una atencion
especial Joan Llaverias, Adria Gual, Santiago Rusifol, Ricard
Opisso, Josep Triadd, Francisco de Ciddn, Xavier Gosé, Antoni
y Miquel Utrillo, Ismael Smith, Pere Ynglada, Bartolomé Mongrell
y Eulogio Varela Sartorio.

A partir de 1914 aparecieron nuevos autores que llevaron
al cartelismo espanol a uno de sus momentos mas brillantes
coincidiendo con la etapa previa a la Guerra Civil, considerada
la “Edad de Plata” de la cultura espanola.

Hacia 1917, siguiendo las pautas de la abstraccion, sur-
gieron también en nuestros carteles las lineas y formas rectas
propias del Art Déco, una corriente que entrd en Espana por
la influencia de artistas como Xavier Gosé, por aquel entonces
asentado en Francia. Aunque se extendié ampliamente, Art
Déco se localizd en tres nucleos principales: Barcelona, con
Josep Morell, Emili Ferrer y Eduard Jener; Valencia, con José
Segrelles y Josep Renau y Madrid, con Rafael de Penagos,
Federico Ribas y Salvador Bartolozzi.

En el cartelismo espafiol prebélico habria dos grandes ten-
dencias: la de aquellos que trabajaban en una linea mas o me-
nos tendente a lo cubista, como es el caso de Morell, y la de
quienes cultivaban un decorativismo lirico e ingenuo proceden-
te de los pintores de la escuela de Paris. Un ejemplo de estos
seria Emili Grau Sala y Antoni Clavé, en Barcelona y Félix Alon-
s0 0 Juan Antonio Morales en Madrid. Un caso aparte es el de
Josep Renau que trabajo con el fotomontaje y el aerdgrafo en
una linea ligada a las experiencias dadaistas y constructivistas
europeas.

LOS CARTELES DE LA GUERRA CIVIL

Entre 1931 y 1936, coincidiendo con los afos de la Segunda
Republica, las artes graficas alcanzaron un gran protagonismo
favorecidas por el crecimiento de la publicidad, pero también

por el impulso que en este periodo se dio a la cultura; se pro-
dujeron un buen nuimero de carteles dedicados a la difusién de
actividades sociales, artisticas y culturales en los que se des-
plegd una gréfica de vanguardia.

En este sentido, hay que resefar el interés que sintieron los
artistas mas avanzados por el cartel, medio en el que —siguien-
do a sus colegas de otros paises— vieron un vehiculo para la
difusion de las nuevas tendencias artisticas y un modo de llegar
a un sector de publico mas amplio superando los estrechos
limites de las exposiciones. De este modo, en este periodo,
mezclandose con los cartelistas profesionales del Art Déco,
realizaron carteles Hipdlito Hidalgo de Caviedes, Miguel Prieto,
Benjamin Palencia y Ramon Gaya.

El cartel espafol ascendié a su maxima cota con el estallido
de la Guerra Civil, que supuso para los dos bandos conten-
dientes una actividad muy intensa de claro componente propa-
gandistico. La imagen hecha en serie alcanzd un protagonismo
extraordinario; convertida en un arma politica hasta entonces
desconocida, es un elemento constante de la vida cotidiana.

En la zona republicana, las ciudades se transformaron de la
noche a la mafana en soportes de un arte popular, tal y como
se deduce por un comentario aparecido en el diario Informa-
ciones de Madrid: “La ciudad admite ideas en color. Desde el
muro, desde la columna, en el local social, en la sala de espec-
taculos o de descanso, dispara el ejército de carteles el acero
de sus puntas y la metralla de sus obuses de grueso calibre. El
cartel mural [...] es metralla para el enemigo”, porque fueron los
carteles el vehiculo de transmision ideoldgica mas impactante,
al menos del bando republicano, el bando nacional dio mas im-
portancia a diarios, revistas y folletos.

El cartelismo fue un vivo reflejo de la situacion sociopolitica
que llegaba a la poblacion de una forma directa y comprensible.
En este sentido hay que situarse en un pais donde la tasa de
analfabetismo era todavia elevada y habia que tratar de que el
mensaje fuese eficaz transmitiéndolo de la manera mas clara
posible.
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Cobi halterofilia. Mascota de los Juegos
Olimpicos de Barcelona de 1992, disefiada
por Javier Mariscal
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Pero el cartelista espanol de 1936 no estaba acostumbrado
a la propaganda politica. Si exceptuamos a quienes se dedica-
ron al cartel de cine militante o al de elecciones, el resto debid
de tomar sus referencias de su mundo profesional anterior: la
publicidad. Precisamente, quiza éste sea uno de los lastres de
nuestro cartelismo bélico, reflejado en una desigual produccion,
pues muchas veces los dibujantes se limitaron a realizar una
mera transposicion mecanica de los elementos graficos pro-
cedentes del cartel comercial. La sensacion de frivolidad que
debieron de transmitir algunas de las obras asi realizadas hizo
decir a Ramoén Gaya en una polémica mantenida con Josep
Renau: “la guerra no es una marca de automoviles”. Hubo, sin
embargo, también quienes realizaron un andlisis de la situacion
e intentaron comunicar al espectador la exaltacion de los valo-
res humanos y la dignificacion de los combatientes.

Uno de los fendmenos que no pueden pasarse por alto es
que en la zona republicana aparecieron nuevos modos de or-
ganizar el trabajo, lo que llevo a muchos artistas e ilustradores a
renegar de sus posturas individualistas e integrarse en grandes
organizaciones politico-propagandisticas, convirtiéndose algu-
nos de ellos en lo que hoy podriamos considerar modernos téc-
nicos en imagen, trascendiendo asi su funcion de dibujantes.

Entre el gran nimero de artistas que desde unas organiza-
ciones u otras dibujaron carteles, es obligado citar a Josep Re-
nau, Bardasano, Puyol, Espert, Castelao, Bartolozzi, Penagos,
Sancha, Briones, Lorenzo Goni, Amado Oliver, Manolo Prieto,
Emeterio Melendreras, Yes, Pedrero, Fontseré, Cahavate, Marti
Bas, Alloza, Bofarull, Monledn, Arturo y Vicente Ballester.

DE LA POSGUERRA AL FINAL DE LA AUTARQUIA

Finalizada la Guerra Civil, aunque algunos de los mejores
cartelistas abandonaron Espafia a causa de la situacion de re-
presion creada por la dictadura franquista, también hubo nota-
bles permanencias.

Quienes se quedaron siguieron trabajando pero las cosas
tampoco debieron de resultarles faciles. El uso de seuddnimos

fue un recurso que permitié ocultar tras una cortina de humo el
pasado mas inmediato.

Desde el comienzo de la Guerra Civil, el franquismo cred
organismos especificos de propaganda, control de prensa y
censura que afectaron a toda manifestacion grafica —incluido
el cartel— pues concibié el medio impreso como instrumento
clave de irradiacion y penetracion ideoldgica.

Tras la contienda, la mayoria de los grafistas sintieron una
especie de nostalgia que les hizo ahorar constantemente el
periodo anterior, pues lo percibieron como una época dorada.
Si bien es cierto que en lineas generales disminuyo la calidad
del cartel, cabe atribuir este hecho mas a las circunstancias
politicas, econémicas y sociales que a la capacidad de los car-
telistas espanoles, quienes a menudo se vieron limitados por
unas férreas normas de censura —moral, politica y estética—,
ademas de por las restricciones que imponia una autarquia que
imposibilitaba importar con facilidad maquinas de imprimir, tipo-
grafia, planchas de fotograbado, etc...

No obstante, en el periodo de la inmediata posguerra hay
que destacar el trabajo de Ricard Giralt Miracle, Manolo Prieto,
Amado Oliver, Pedro Mairata, José Bort y Josep Artigas, entre
otros, que prepararon la llegada de una nueva generacion, que
comenzo a trabajar a finales de la década de los cuarentay que
tuvo su apogeo en los sesenta.

El cartelismo fue incorporando las nuevas corrientes artisti-
cas abarcando un amplio espectro de posibilidades formales:
desde un lenguaje sintético pasando por incursiones en el infor-
malismo, con la incorporacion de recursos como las pinceladas
sueltas, las manchas abstractas, etc..., y hasta el pop con ima-
genes sintéticas, planas y de colores brillantes.

Nuestros profesionales viajaron y trabajaron fuera de Espana
y recibieron el reconocimiento internacional. Con los ejemplos
aprendidos dentro y fuera del pais, estructuraron la actividad
gréfica, creando asociaciones vy llevando a cabo actividades
para impulsar el disefio grafico como, por ejemplo, exposicio-
nes de carteles o de vallas en la calle.
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Dentro de esa generacion se encuentran Josep Pla-Nar-
bona, Tomas Vellvé, Amand Domenech, Enric Huguet, Joan
Pedragosa, Ernest Moradell, Angel Grafiena, José Maria Cruz
Novillo, Julian Santamaria, Fernando Olmos, Fermin Garbayo y
Juan Poza, entre otros.

DE LA TRANSICION DEMOCRATICA A LA ACTUALIDAD

A menudo se ha hablado de la explosién experimentada por
el disefio grafico espafiol con el retorno del orden democratico,
pero el cambio que sufrid esta profesion —como ha sucedido
con el resto de los fendmenos culturales, sociales y econdmi-
cos que se produjeron en Espafia—, ya habia comenzado a
gestarse algunos afnos antes de la muerte de Franco, coinci-
diendo con los primeros intentos de modernizacién econdmica
llevados a cabo por el régimen.

El punto de arranque del disefo grafico en Espana, con-
cebido de una manera consciente, se encuentra, pues, en
los afios 1960 cuando los profesionales que he mencionado
en el apartado anterior —a los que se anadieron otros como
Enric Satué o Alberto Corazén ya desde finales de la déca-
da— defendieron que el trabajo que desempefaban suponia
una mayor complejidad que el llevado a cabo por dibujantes
publicitarios o artistas comerciales.

Pero aunque ése sea el origen, fue realmente a comienzos
de la década de 1970 cuando el disefioc comenzé a adquirir su
sentido actual, quedando profundamente ligado al proceso de
modernizacion de Espana del cual ha sido reflejo, herramienta
y, en algunos momentos, hasta artifice.

Ahora bien, si la profesion de disefiador se consolidd, la de
cartelista publicitario fue desapareciendo porque, tal y como
asegura Joan Costa, al calor del desarrollo tecnoldgico, el cartel
ha sido desplazado por otros medios mas sofisticados y pode-
rosos, y sometido a la “dictadura de lo cuantitativo”. En la actua-
lidad ha quedado relegado a ser una pieza mas, un simple recor-
datorio que completa una campana emprendida en television.
En ese sentido ha perdido vitalidad, personalidad e interés.

Bolsa disefiada por Oscar Mariné para la
empresa mallorquina de calzado Camper

BATR - DER I SEEREIER L RS

Los afos de la transicion democratica, sin embargo, supu-
sieron un renacimiento del cartelismo. Su relevancia coincidid
con un momento de efervescencia cultural que sirvié de cal-
do de cultivo para el trabajo de disefadores cuya presencia se
confunde con el denominado boom del diseno espariol. Estos
profesionales —entre ellos Gatti, Turégano, Peret, Mariscal,
Mariné, Pati Nufez, América Sanchez, Javier Romero y Paco
Bascufian— produjeron magnificos ejemplos de carteles, ple-
nos de color y expresividad, y recuperaron, en cierto modo, el
momento de esplendor vivido por el cartel en el primer tercio
del siglo XX.

A finales de los afios 1980, el ordenador se incorporé al
mundo del disefio para transformar tanto su metodologia como
muchos de sus principios. Su implantaciéon coincidié con una
grave crisis econémica que golped con dureza a los disefna-
dores y mostrd su vertiente mas cruda tras las Olimpiadas de
Barcelona y la Expo de Sevilla de 1992.

Superada la gravedad de este periodo de recesion econoé-
mica, el disefio espafol ha ido entrando en una situacion de
normalidad. A la ya larga lista de disefiadores se han ido aha-
diendo otros nombres mas jovenes entre los que destaca por
su relacion con el cartelismo el de Isidro Ferrer.

Por lo que se refiere al papel actual del cartel, como en otros
lugares del mundo, ha perdido terreno comercial pero se man-
tiene con fuerza en los territorios de la cultura y del activismo
politico social, es decir, en aquellas parcelas mas préximas al
pensamiento humano y, por tanto, mas atractivas para quienes,
trabajando en el campo de la imagen, no acaban de sentirse
a gusto con las servidumbres a las que el mercado somete, a
menudo, a la creatividad. Si el cartel fue un producto del desa-
rrollo industrial y, por tanto, del consumismo, en la actualidad
se ha convertido en el refugio de aquellos que buscan otras
alternativas. El cartel recupera, de esta manera, su originario
papel informativo y social, sin dejar de ser un medio esencial
para entender la evolucion de una sociedad —en este caso la
espanola—, sus logros y sus deseos.



Cartel Barcelona ‘92, que conmemora
los Juegos Olimpicos de Barcelona.
Disefio de Alberto Corazén.
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