Anuncios que forman parte de nuestros recuerdos

Este libro es mucho mas que una historia de la publicidad en nuestro pais. Es un
recorrido sentimental a lo largo de varias décadas de imagenes y frases que han
calado hondo en nuestra memoria colectiva. Y supone un reencuentro con una vario-
pinta galeria de personajes que cobraron vida propia, mas alla del anuncio televisivo
para el que fueron creados: Rodolfo Langostino y la rubia de Fa, el hombre Martini
y el primo de Zumosol, los cuerpos Danone y el conejito de Duracell.

Las mata Todas ,
¢Seguro que nunca has usado

alguna de estas frases...?

* Si no hay Casera, nos vamos

e Tenemos chica nueva en la oficina

e ;Frio yo? Nunca

e ;Es nuevo? No, lavado con Perlan

e El algodon no engaiia

e jCuate, aqui hay tomate!

* No pesan los aiios, pesan los kilos
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Sergio Rodriguez
BUSQUE, COMPARE Y, S| ENCUENTRA
UN LIBRO ME)JOR, i COMPRELO!

Entraron en nuestras vidas a través de la television

y se resisten a abandonarnos. Son anuncios que
han marcado la historia de la publicidad en Espaa
y también a nivel internacional, desde los afios cin-
cuenta hasta hoy. Pero sobre todo son creaciones
que ya forman parte de la cultura popular de varias
generaciones: «Si un desconocido, de repente, te re-
gala flores...», «jRasca, mamat», «A mi, plim, yo duermo 'L-"lTll'Ik E i
en Pikolin»... ;Quién no recuerda consejos como T ¥
«Si bebes no conduzcas»? ;0 la ingeniosa campaia ¥
del detergente Coldn, a la que hace referencia el titulo
del libro? ;Qué nos viene a la mente cuando pensamos
en «limones salvajes del Caribe»? Lo curioso es que
no es necesario haber sido consumidor habitual del
producto al que hacen referencia. Seguro que muchos
de estos anuncios siguen en tu cabeza, y es muy pro-
bable que algunos lleguen a tocarte la fibra sensible.
De eso trata este libro. En sus paginas encontraras
frases célebres, fotogramas de los spots, incluso
letras de canciones como la de las mufiecas
de Famosa. Desde la familia Telerin
hasta el abuelo del Iniston: las buenas
ideas trascienden el ambito publi-
citario y no hay quien las pare. @
«Y duran, y duran, y duran...»
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