


























MODERNIDAD

MUCHA
Y LA GENESIS DE LA
PUBLICIDAD
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Cartel para la imprenta Cassan Fils, 1896

La auténtica dimension de la aportacién
de Mucha al arte de su tiempo debe anali-
zarse en relacidn con el desarrollo de las
tecnologias de la impresién y la repro-
duccion masiva de imdgenes. En este cartel,
una enigmdtica orla formada por ojos alude
ala multiplicidad de lo visual.
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Cartel para la Société Populaire des Beaux-
Arts, 1897

Mucha fue uno de los fundadores de la
Société Populaire des Beaux-Arts, destinada
a apoyar a los artistas jovenes y fomentar la
cultura artistica entre las clases modestas.
Esta entidad utilizaba métodos revolu-
cionarios en la €poca, como las proyecciones
de transparencias con finalidad educativa,
que contribuyeron a superar la idea de un
arte sagrado y elitista. El lenguaje alegérico
de Mucha se adapta aqui a un contenido
prosaico y moderno.
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Cartel para el papel de fumar Job, 1896

Este cartel fue, ya en su época, uno de los mds
famosos de Mucha, sobre todo por su eficacia
visual. La imagen tiene el valor y el impacto
de un icono. La sensualidad del gesto y la
expresion incitadora de la mujer, unidas a la
profusion de la cabellera en arabesco, crean
un modelo de imagen publicitaria que busca
la seduccion del espectador.
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Cartel para el papel de fumar Job, 1898

En este cartel destacan el tratamiento grafico
lineal y los efectos vitreos para representar
el humo. Obsérvese también el juego
geométrico con la marca, sintetizada en un
logotipo que se repite obsesivamente, en
contraste con las sinuosidades curvilineas de
la mujer.
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Cartel para el <lanza-perfume> Rodo, 1896

Mucha realizé para el «lanza-perfume>
Rodo (un novedoso vaporizador de
perfume) el cartel publicitario y las
aplicaciones graficas para el producto y su
embalaje. Su trabajo puede equipararse al de
los disenadores actuales que conciben
integramente la imagen de marca.
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Expositor publicitario para el jabon Mucha,
elaborado por Armour & Co., Chicago,
1906

El lanzamiento en el mercado norte-
americano de un producto llamado «jabon
Mucha> dala medida de su enorme popu-
laridad. Este episodio anuncia una profunda
revolucion en la concepcion del arte, la
autoria y el comercio al convertir el nombre
del artista en marca comercial. Este pequeno
biombo para decorar escaparates y presentar
el producto ilustra un cambio sustancial en
los usos de la imagen.
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Estudio para Documents décoratifs (Docu-
mentos decorativos), ldmina 69, 1902

Mediante sus Documents décoratifs,
Mucha establecié un repertorio de formasy
modelos para uso de grafistas y disenadores




de todo tipo de objetos, como joyas, mobiliario
o vajillas. Esta publicacion sirvié para difundir
en el mundo entero el estilo de Mucha,
asociado al Art Nouveau, e inspird directa-
mente a numerosos artistas y artesanos.

Estudio para Figures décoratives (Figuras
decorativas), ldmina 27, 1905

Tras sus Documents décoratifs, Mucha dedico
una publicacion al estudio de la figura en la
que recopild sus estudios en este sentido y
su relacion con la forma geométrica y
ornamental. También tuvo una gran
repercusion, a pesar de que en esa época el
movimiento Art Nouveau estaba ya en
plena decadencia.

Eulogio Varela: Diploma de la Sociedad
Fotogrdfica de Madrid, 1902

Eulogio Varela fue el impulsor del moder-
nismo en Madrid, promotor y divulgador de
nuevas formas de concebir el diseno gréfico,
aplicado a la publicidad. Alrededor del
ano 1900, la huella de Mucha es evidente
en su obra, especialmente en los modelos
femeninos y su derivacién ornamental.

Gaspar Camps: Litografz’a e imprenta F.
Madriguera, 1900

Cuando Champenois, el editor de Mucha
en su etapa parisina, tuvo que afrontar la
marcha de éste a Estados Unidos, el catalan
Gaspar Camps le proporcion6 un recurso
de continuidad. En aquellos anos, Camps
fue un claro seguidor del estilo Mucha, que
difundio a través de la revista Album Salén.

A pesar de la deuda evidente, Camps
consiguio notables resultados.

Chocolate Amatller: Centenario de la Casa,
Barcelona, 1900

El conjunto de los tres carteles para los
chocolates Amatller ilustra bien la resonancia
y la demanda de obras de Mucha. Se trata de
un diseno del artista checo realizado para un
impresor parisino que, a su vez, vende el
diseno a un impresor italiano, que lo aplica
aun cliente espanol. Esta circulacion inter-
nacional de imégenes era un fenémeno
nuevo y fundamentalmente moderno.
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